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Extended Abstract  

Abstract  
The main objective of the present study was to study the topic of attraction and 

destination selection in order to identify and explain the factors affecting 

attraction and destination selection with a sports tourism approach appropriate 

to the context and context of the country's free zones in 1402. To achieve this 

goal, after reviewing the background and preparing the theoretical framework of 

the research, the mixed exploratory research method was used to collect data 

and the required data was collected from experts and specialists in two stages. 

Considering the size of each community, an appropriate statistical sample (287 

people) was selected through stratified sampling and by the attribution method 

appropriate to the size of the selection and the questionnaires were completed 

by them. Quantitative results From the elite perspective, the status of tourist 

satisfaction and destination personality are significantly higher than the average, 

but the status of the other two components, namely destination image and 

destination marketing, is significantly lower than the average. Independent 

results; Between the perspectives of male and female elites and the results of 

one-way analysis of variance show that there is no significant difference 

between attractiveness and destination choice among different sports and 

tourism elites. 

Introduction 

Today, tourism is one of the fastest growing sectors internationally. In fact, not 

only is tourism the largest industry in the world, but it is also growing day by 

day, and many countries consider this dynamic industry to be the main source 

of income, employment, private sector growth, and infrastructure development 
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(96 Seyed Ameri et al, 2015:). Sport is one of the tourism opportunities, and the 

role that sport plays in the industry and economic prosperity of countries is 

undeniable (Szavar and Khodar Rahimi, 2017: 36). Iran has a wide range of 

sports and tourism attractions, which has made it an ideal destination for many 

tourists (Zeytunli et al., 2015: 11). Engaging in active or passive sports 

activities and organizing economic and commercial factors between the 

countries of origin and destination, along with the trips that occur in between, 

are collectively known as sports tourism. In the present study, we are looking 

for what are the factors affecting the attractiveness and choice of destinations 

with a sports tourism approach in the free zones of the country? 

Case study 

The case study in this study is to identify and analyze the factors affecting the 

attractiveness and choice of destinations with a sports tourism approach in the 

free zones of the country. 

Materials and methods 

This study is quantitative in terms of method and the data collection tool was a 

researcher-made questionnaire and reference to documents. In the quantitative 

research stage, first, through factor analysis, the main components and the 

importance coefficient of each of them were identified. Then, using the second-

order confirmatory factor analysis method and the structural equation model, 

the relationships between the components were identified and the final model of 

attractiveness and destination choice was presented. 

Discussion and Results 

Based on the results of factor analysis, for the tourist satisfaction component, 

the service provision index with a factor loading of 0.78 has the highest impact 

and the behavioral response index with a factor loading of 0.66 has the lowest 

impact. For the destination personality (brand) component, the advertising 

index with a factor loading of 0.79 has the highest impact and the personality 

and branding index with a factor loading of 0.77 has the lowest impact. For the 

destination image components, the decision-making index with a factor loading 

of 0.89 has the highest impact and the motivation index with a factor loading of 

0.72 has the lowest impact. For the destination marketing component, the 

investment index with a factor loading of 0.87 has the highest impact and the 

planning index with a factor loading of 0.34 has the lowest impact. The results 

of the second-order confirmatory factor analysis showed that the highest factor 

loading is related to destination evaluation and the lowest is related to 

destination image. 

Conclusion 

The findings of this study indicate that the attractiveness and choice of a 

destination have four main and major components, which are: tourist 

satisfaction, destination personality (brand), destination image, and destination 
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marketing. From the elites' perspective, the status of tourist satisfaction and 

destination personality is significantly higher than the average, but the status of 

the other two components, destination image and destination marketing, is 

significantly lower than the average. 
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موثر بر انتخاب مقصد با رویکرد  شناسایی عوامل فرهنگی

 گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور
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 .دانشیار مدیریت ورزشی، دانشگاه خواجه نصیرالدین طوسی، تهران، ایران .4

 

 چکیده
بیت و انتخاب مقصد به منظور شناسایی و تبیین عوامل هدف اصلی پژوهش حاضر مطالعه موضوع جذا  

موثر بر جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی متناسب با بافت و زمینه مناطق آزاد کشور 

 جهت، پژوهش نظری چارچوب تهیه و پیشینه مرور از پس هدف این تحقق جهتبوده،  2041در سال 

آن  یابیو اعتبار جذابیت و انتخاب مقصد ینظرمفهوم منظور آزمون  به یاز روش کم از ها داده گردآوری

 . باگردید آوری جمع خبرگان و صاحبنظران از مرحله دو طی نیاز مورد های داده و استفاده شده است

نفر( از طریق نمونه گیری طبقه ای و به روش  182مناسب)تعداد  آماری نمونه جامعه هر حجم به توجه

 دیدگاه از کمی نتایج  .گردد می تکمیل ایشان توسط ها پرسشنامه و انتخاب ا حجمانتساب متناسب ب

 ولیمی باشد  میانگین از بالاتر داری معنی طور به شخصیت مقصد، رضایت گردشگر و وضعیت ،نخبگان

 .است میانگینداری پایین تر از  معنی طور به بازاریابی مقصد و تصویر مقصد یعنی دیگر مؤلفه دو وضعیت

 بین که دهد می نشان راهه یك واریانس تحلیل مرد و نتایج و زن نخبگان دیدگاه بیننتایج مستقل؛  

 .ندارد وجود داری معنی تفاوت ورزشی و گردشگری مختلف جذابیت و انتخاب مقصد در بین نخبگان

 . گردشگری ورزشی، مناطق آزادانتخاب مقصد، واژه های کلیدی: 

 
 

 

 

 .آقای رضا دوستکامی استله دکتری مقاله مستخرج از رسا
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 مقدمه

 .است یالمللنیدر حال رشد در سطح ب یبخش ها نیتر عیاز سر یکی یامروزه گردشگر    

در حال رشد است  زیبلکه روز به روز ن ،استیصنعت دن نیبزرگتر یدر واقع نه تنها گردشگر

رشد بخش  یی،اشتغال زا ،درآمد یرا منبع اصل ایصنعت پو این از کشورها یاریو بس

به  گردشگری. ) :Seyed Ameri et al., 2015  (96دانندیم هارساختیز و توسعه یخصوص

 داشته کشور اقتصادی وضعیت بر زیادی تأثیرات نه تنها اخیر سالهای در نوپا صنعتی عنوان

 مهاجرت از جلوگیری منطقه ای، تعادل ارزآوری، اشتغال، ایجاد نظیر زیادی مزایای بلکه

 . (shahraki et al., 2023: 137) است داشته نیز ... و جمعیت

های گردشگری است و نقشی که ورزش در صنعت و رونق اقتصادی ورزش یکی از فرصت    

ورزش  (.Szavar and Khodar Rahimi, 2017: 36) استکند غیر قابل انکار ایفا می کشورها

 213این صنعت رشد  1004 هههای اخیر داشته است. در اواخر درشد سریعی را در دهه

. ر رسیدلامیلیارد د 04بعدی این رشد به بیش از  هری داشت و در اوایل دهلامیلیارد د

ترین رویدادهای اجتماعی جهان است و مشارکت افراد در آن سبب  امروزه ورزش از اصلی

ترین بخش  شود که گردشگری عمده اجتماعی، شناختی و روانی و تناسب اندام می هتوسع

های ارزشمند  گیری از فرصت بهره هیکم، سد و ری که قرن بیستطو به، اقتصادی آن است

ترین و  خصوص گردشگری است و فعالیت گردشگری، امروزه از مهم در بخش خدمات به

ها، چه در مقیاس جهانی و چه در عرصه هها در جهان است و در همپویاترین فعالیت

 گسترده طیف دارای . ایرانه استریزان قرار گرفت ای مورد توجه برنامهمقیاس ملی و منطقه

 از بسیاری برای آل ایده مقصدی به را آن که است گردشگری و ورزشی های جاذبه از ای

 یک به که دارد را پتانسیل این گلستان استان مثال، عنوان به. است کرده تبدیل گردشگران

 به مللیال بین و ملی بازدیدکنندگان جذب و ورزشی گردشگری توسعه برای برتر مکان

  (.Zeytunli et al., 2014: 11)شود تبدیل خزر دریای

 قوت نقطه کمترین و بیشترین ترتیب به آنها اقامت مدت در غذا و اسکان هزینه    

 تجربه نبود و ورزشی گردشگری مزایای از عمومی آگاهی عدم همچنین. شودمی محسوب

 محسوب جزئی و عمده ضعف نقاط از ترتیب به منطقه در المللیبین رویدادهای میزبانی در

 (. Golzadeh et al., 2013: 224)شود می
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را مورد آیه سیر و سلوک  24از  شیدر بیم است که قرآن کر یتا حد یگردشگر تیمها    

، ها را عامل موثر در تعامل فرهنگ تصنع این آورده است وامر  غهیسفارش قرار داده و با ص

 ی،المللنیو موجبات بهبود ارتباطات ب داندیها مملت نیب انس و الفت میو تحک یقراربر

 شودیو توسعه مناطق م یاسیس ی،اجتماع ی،منابع اقتصاد ریبهبود سلامت جامعه و سا

(Movahed, 2015: 3.)  انتخاب و جذابیت در موثر عوامل تحلیل و شناساییاین پژوهش به 

و  برای اولین بار پرداخته می شود ورکش آزاد مناطق در ورزشی گردشگری رویکرد با مقصد

پژوهشگران و دانشجویان می توانند از نتایج تحقیق حاضر استفاده نموده و با استفاده از 

پیشنهادهای ارائه شده و محدودیت های پیش رو، اقدام به انجام پژوهش های جامع تر و 

افزایش جذب گردشگر ای جنبه نوآوری این تحقیق پیدا نمودن راه ه .کاراتر در آینده نماید

،  افزایش فرصت اشتغال زایی برای افراد بومی مناطق آزاد کشورر ، در مناطق آزاد کشو

تشویق جوانان بومی مناطق کم و  شناسایی توانمندی های طبیعی مناطق آزاد کشور

است و همچنین پدیده ی نوظهوری  به ورزش و تفریحات سالم برخوردار مناطق آزاد کشور

 یماری کرونا بر اهمیت اجرای این تحقیق و نوآوری موضوع می افزاید.   همچون ب

 تجاری و اقتصادی عوامل سازماندهی و غیرفعال یا فعال ورزشی هایفعالیت به پرداختن    

 به مجموع در افتد،می اتفاق بین این در که سفرهایی با همراه مقصد، و مبدأ کشورهای بین

 اقتصادی، مزایای دارای گردشگری نوع این. شوندمی هشناخت ورزشی گردشگری عنوان

در تحقیق حاضر به دنبال این هستیم که عوامل مؤثر بر جذابیت  .است اجتماعی و فرهنگی

 در مناطق آزاد کشور چه چیزهایی می باشد؟ یورزش یگردشگر و انتخاب مقصد  با رویکرد
  

 مبانی نظری 

غالباً مقاصد  ،دارند یاریبس یو فرهنگ یخیتار یهاکه جاذبه به علت آن یشهر ینواح    

است که  نیپژوهشگران بر ا شتریب یاعتقاد عموم .شوندیمحسوب م یمهم یگردشگر

از  یادیحجم ز نیبنابرا ؛شهر باشد کیاز اقتصاد  یبخش مهم تواندیم ی شهریگردشگر

این و توسعه  یزیامر ضرورت برنامه ر نیا. شوندیها متمرکز مشهر در یامکانات گردشگر

 منابع .تفاوت دارد یبا منبع گردشگر یاساساً جاذبه گردشگر. کندیم هیرا توج تیفعال

 این. است گردشگری توسعه برای آن پتانسیل دهندهنشان مقصد یک در موجود گردشگری

 جاذبه عنوان به معرفی برای اما باشند، بشر دست ساخته یا طبیعی است ممکن منابع
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 های جاذبه. شوند سازماندهی خوبی به و باشند داشته را خاصی معیارهای باید گردشگری

 متمایز نماد یک و مکان یک جهانگرد، یک بین تجربی و عملی ارتباط با گردشگری

مقصد  ریمختلف تصو یها یژگیو ییشناسا ،(Shafiee, 2010: 6) شود می مشخص

استنباط  ریتصو. آورد مراهصنعت ف نیتوسعه ا یبرا یممکن است اطلاعات مهم یگردشگر

از  دیسفر و بازد یرا در انتخاب آن مقصد برا یانکار رقابلینقش غ یشده از مقصد گردشگر

انجام گرفته نشان  ینیع تحقیقات .کندیم یهدف باز یگردشگران بالقوه بازارها یسو

 گردشگران و هم بر میهم بر تصم ی،مثبت از مقاصد گردشگر ریتصو افتیکه در دهدیم

 یبرا ریتصو یراهبرد تیریموثر و مد یراهبردها یطراح نیبنابرا .گذاردیم ریآنان تأث فتارر

منظور  نیا یبرا .رسدیبه نظر م یبه مثبت در ذهن گردشگر ضرور یقو ریتصو کی جادیا

و نقاط  ایمزا یشوند و سپس با معرف ییمقصد در بازار هدف شناسا ریلازم است ابتدا تصاو

 یمنف یاحتمال ریشود و تصو تیتقو ایو  جادیمثبت ا ریر ذهن مخاطبان تصود ،مثبت مقصد

سفر در طول  تیفیشده شامل تجربه سفر که از ک تنباطاس ریتصو یابیارز .شود فیتضع

گردشگر را در  یرفتارها ،شودیم یبه دست آمده در طول سفر ناش یکل تیاقامت و رضا

 .است ندهیقصد مجدد سفر در آ فتارهار نیااز  یکیدهد که  یقرار م ریتحت تاث ندهیآ

 منطقه و مکان نوع به بسته که است گسترش حال در اقتصادی بخش یک گردشگری

 ویژگی دارای منطقه یا مکان مقصد، هر. گیرد می خود به مختلفی های شکل گردشگری

 انمک هر قوت نقاط اساس بر باید متفاوتی های استراتژی و است خود فرد به منحصر های

 (.Doman et al., 2018: 361)شود  ابداع

   گردشگر تیضار

در  .است یخدمت گردشگر ایدرباره محصول  یو قضاوت و یابیگردشگر ارز تیرضا    

چراکه  ؛گردشگر است تیبلکه رضا ستیمسئله فقط جذب گردشگر ن ی،صنعت گردشگر

مقصد  یگرتوسعه گردش یها تیموانع و محدود ییگردشگر به شناسا تیسنجش رضا

رونق  تاًیتعداد گردشگران و نها شیافزاموانع سبب  نیو برطرف ساختن ا شودیمنجر م

ت رضای .شودیم هارساختیبهبود ز ،دیجد یشغل یهافرصت جادیا ،منطقه یاقتصاد

امر  نیا دیافزا یبه جذب گردشگر م یوفادار ی،از ماندگار تیحما نرخ گردشگران معمولاً بر

 موثر خواهد بود یورسودآ شیتعداد کنشگران و افزا شیو افزا یف اقتصاددر کسب اهدا زین
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(Goyo and Senposh, 2019: 26.) که  دیآیبه دست م یگردشگر فقط زمان تیرضا

 یازهایشوند تا خدمات ارائه شده توقعات و ن یطراح یمناسب به گونه ا یندهایفرا

 یم انیرزش ارائه شده به گردشگر نماامر به صورت ا نیا جهینت .گردشگر را برآورده سازد

و  یروان یهانهیهز یمال یهانهیعلاوه بر هز گردشگر یبرا، صورت  نیا. در غیر شود

 ,.Delacourty et al) را به همراه خواهد داشت یو نگران یناراحت ی،مانند خستگ یاحساس

. را برآورده سازد  انآن یزشیانگ یهاازیکه ن کنندیرا انتخاب م یافراد مقصد(. 41 :2015

  :دو دسته است کندیم لاتیتعطسفر در  که شخص را وادار به رفتن به  یعوامل

 عوامل فشار . 1

 .عوامل جاذبه و کشش در مقصد .2

 یها تیبا جذاب یکه عوامل کشش یدر حال ،دارند ی روانیتیعوامل فشار اغلب ماه     

 (.Ziaei and Mahdikhani, 2017: 41) دارند میارتباط مستق دمقص

 یازهایخواسته ها و ن عطرف تاب کیگردشگران از  یانتخاب هر مقصد از سو      

 یمقصدها .قصد داردم آن است که یگوناگون یها یژگیتابع و ،گریگردشگران و از طرف د

مرکب و  یچند وجه یهایژگیبا و یاز جمله محصولات صنعت گردشگر یگردشگر

شود که یاز آنها را باعث م یمواجهه با گروه متنوع ،مقصدها یتیتوجه به تفاوت ماههستند، 

 یسو مقصدها کیدر  ،بازار تیاز نظر ماه .اندیبنددرخور طبقه یگوناگون یاز منظرها

وضع  نیبه ا کینزد یتیموقع یساحل یگردشگر یمقصدها ،اند و به طور معمولیرقابت

 Zahedi et)  رندیگیطبقه قرار م نیدر ا زین حیو تفر دیخر یهاتیبا جذاب ییمقصدها .دارند

al., 2018:37 .) 
 

 پیشینه پژوهش

 با ورزشی توریسم مقصد ریزی برنامه»(، در تحقیقی با عنوان 2423جهانی و همکاران)

 نئور شده حفاظت منطقه موردی: )مطالعه مقصد گردشگران بر وفاداری تقویت رویکرد

 مشترک تجربه ایجاد بر را ورزشی گردشگران رسف تأثیر مطالعه پرداختند. این« اردبیل(

گذارند می تأثیر نئور منطقه مقصد به وفاداری یا و بررویداد نها آ آیا این که بررسی رویداد با

 ورزشی فعال گردشگران وفاداری زیرا است، ضروری متقابل روابط این کند. درکمی بررسی

کند.  کمک خدمات مقصد دهندگانارائه و رویداد برای رقابتی مزیت به دستیابی به تواندمی
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 است. تحلیلی -داده توصیفی گردآوری نظر از و کاربردی هدف نظر از حاضر تحقیق نوع

 ابزار است. گرفته میدانی صورت و های کتابخان -اسنادی صورت دو به اطلاعات آوری جمع

 جامعه وهشپژ این باشد. در بسته می سؤال صورت به و ساخته محقق پرسشنامه تحقیق

 و بودند کرده سفر نئور به دیگر از شهرهای که بودند گردشگرانی کلیه پژوهش این آماری

 گردشگران بین پرسشنامه 144 راستا این در .داشتند حضور نئور گردشگری منطقه در

 طریق از بر گردشگران وفاداری تقویت بر نئور در منطقه ورزشی توریسم اثرات گشت. توزیع

 با ورزشی توریسم که داد نشان نتایج پذیرفت. صورت نرم افزار لیزرل و تاریساخ معادلات

و  بوده موثر نئور منطقه در مقصد بر گردشگران وفاداری تقویت بررویکرد 03/4 تأثیر ضریب

 کارکنان برخورد نحوه» ابعاد مقصد، بر گردشگران وفاداری ه گانه سیزد اساس ابعاد بر

 « گردشگری جاذبه های تنوع «؛ » گردشگر با تعامل کیفیت «؛ « مجموعه گردشگری

 گردشگران نظر از «مقصد در خلاقیت میزان» بعد همچنین و بیشترین تأثیرگذاری دارای

 ,.Jahani et al) است بوده نئور منطقه بر گردشگران وفاداری بر کمترین تأثیرگذار دارای

2023: 54–66). 

 توسعه پیشروی چالش های شناسایی»عنوان  (، در تحقیقی با2423حیدری و همکاران )

 پژوهش، این از پرداختند. هدف« ایران ورزشی گردشگری کارآفرینانه وکارهای کسب

 ایران ورزشی گردشگری کارآفرینانه کارهای و کسب توسعه پیشروی هایچالش شناسایی

به  لیزریگ رویکرد و محتوا تحلیل روش از و بوده کیفی رویکردی دارای این پژوهش است.

 و مبانی نظری مطالعه ها،داده گردآوری روش است. شده استفاده تحقیق روش عنوان

 کارآفرینی ورزشی، مدیریت حوزه ی برجسته اساتید از نفر 21 با باز و عمیق مصاحبه های

 و تجزیه می باشد. ورزشی حوزه گردشگری کارآفرینان همچنین و متخصص گردشگری و

 و کسب توسعه پیشروی هایچالش از مقوله، 0 و مفهوم 12 که ددا نشان هاداده تحلیل

 می توان شده شناسایی هایچالش باشد. ازمی ایران گردشگری ورزشی کارآفرینانه کارهای

 قانونی، و سیاسی انسانی، منابع اجتماعی، فرهنگی بهداشتی، امنیتی، هایچالش به

 کسب وکارهای پیشروی هایچالش رفع .نمود اشاره اقتصادی و و ارتباطی اطلاعاتی

 و )وزارت ورزش متولی سازمان های اهداف از تواندمی ایران، ورزشی گردشگری کارآفرینانه
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 و فرهنگ وزارت تجارت، و معدن صنعت، وزارت دارایی، و اقتصادی امور وزارت جوانان،

 . (Haidari et al., 2023: 115–129) باشد سیما( صداو و اسلامی ارشاد

 پنج زمانی دوره چهار و تابلویی هایداده روش از استفاده با ایمقاله در (،2421ثی)تیمو

 گردشگر کشورهای متوسط طور به که یافتند دست نتیجه این به 2424 تا 2444 بین ساله

-می اشاره همچنین آنان .دارند بیشتری اقتصادی توسعه دیگر کشورهای به نسبت محور

 را کشورها این بالاتر اقتصادی توسعه هاینرخ تواندنمی یتنهای به گردشگری، که کنند

 .دهد توضیح

 وضعیت و کشور توسعه مراحل بین رابطه بررسی منظور( به 2421) همکاران و لی

 نظریه این در اساسی فرض .کرده اند معرفی را جدیدی تجاری نظری روش آن، گردشگری

 ابتدایی وضعیت به عموماً یافته توسعه کمتر کشورهای مسافرت، تراز اساس بر که است این

 وضعیت به یافته توسعه کشورهای و  )گردشگر خالص صادرکننده( مقدماتی مرحله یا

 .هستند تر نزدیک )گردشگر خالص واردکننده( نهایی مرحله یا نهایی

 تجربه بر موثر تجاری های( تحت عنوان پیام2424طی تحقیقی  جانیس همونسبی)    

 تجاری مارک نظریه فرضیه اساس بر مقاله اینجنوبی،  آفریقای در یورزش گردشگری

 یک. است استوار ورزشی گردشگری تجربه بر استیشن برند هایانجمن تأثیر مورد در مقصد

 متعدد سهامداران دیدگاه از جنوبی آفریقای درک مارک هایپیام از تجربی تحلیل و تجزیه

 443از شده آوریجمع اطلاعات .است شده ائهار اصلی رویدادهای در کنندگانشرکت و

 رویدادهای از صنعت است ذینفعان شده انجام کلید 24 با عمیق مصاحبه و دهندهپاسخ

 رقابتی مقصد یک جنوبی آفریقای که داد نشان ها،مقصد سازمان تجاری مارک و ورزشی

 قابل تعداد شودمی جذب سالانه مقصد عنوان به ورزشی رویدادهای میزبانی است برای

 آب ، گرفتند نیک فال به که مقصد مارک تصاویر .المللی بین ورزشی جهانگردان از توجهی

 تجاری مارک هایویژگی سایر. است طبیعی منظره تنظیم و ارز نرخ مقصد، مطلوب هوای و

 به منوط محل، در تجاری مارک بودن مشهورتر و ایمنی هایجنبه بهبود مانند مقصد

 این پژوهش .است خصوصی و دولتی نهادهای طرف از اهرم و گذاریسرمایه هایاستراتژی

 یک در مشترک برندسازی استراتژیک ساختارهای کاربرد بر تمرکز با تئوریک طریق از

 بر. کندمی کمک مقصد تجاری مارک تئوری به فرد، به منحصر ورزشی گردشگری محیط
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 تقویت برای را مفیدی رویکردهای تا کندمی حمایت ذینفع هایطرف از اساس، این

 .گیرند پیش در برند یابیموقعیت بلندمدت هایاستراتژی
 

 اهداف تحقیق

 . هدف اصلی2

 در ورزشی گردشگری رویکرد مقصد با انتخاب و جذابیت بر موثر عوامل تحلیل و شناسایی

 کشور می باشد.  آزاد مناطق

 . اهداف فرعی1

 ورزشی ه جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگریدهندتشکیل هایمؤلفه شناسایی ـ1

 کشور. آزاد مناطق در

 آزاد مناطق در ورزشی مقصد گردشگری مهم و مؤثر در  انتخاب هایمؤلفه شناسایی -2

 کشور. 

 مناطق در ورزشی گردشگری رویکرد مقصد با انتخاب و . بررسی وضعیت موجود جذابیت3

 .کشور بر اساس مدل ارائه شده آزاد

 در ورزشی گردشگری رویکرد مقصد با انتخاب و . اعتباریابی مدل ارائه شده برای جذابیت4

 کشور.  آزاد مناطق
 

 روش شناسی تحقیق

شناسایی و تحلیل عوامل مؤثر بر جذابیت و انتخاب  قیتحق نیا یاز آنجا که هدف کل     

بود  ازیمنظور ن نیارای باشد، بمقصد با رویکرد گردشگری ورزشی در مناطق آزاد کشور می

به منظور آزمون  یاز روش کم ؛ردیو سپس مورد آزمون قرار گ ییشناسا یاصل یهاکه مولفه

 نیهدف از ا .آن استفاده شده است یابیو اعتبار جذابیت و انتخاب مقصد ینظرمفهوم 

به  یابیها و دستهولقم نیروابط ب زانیآزمون م ،روابط دهیچیپ یالگوها نییتع تحقیقمرحله 

 تحقیق وهیاز ش کمی در تحقیق .در نمونه بزرگتر است یریپذیممعت ییاز توانا یسطوح

ابتدا  ،منظور نیا یبرا . استفاده شده است یو از مدل معادلات ساختار یلیتحل -ی فیتوص

قرار  ییاز آنها مورد شناسا کیهر تیاهم بیو ضر یاصل یهامولفه یملعا لیتحل قیاز طر

مرتبه دوم و مدل معادلات  یدییتا یعامل لیپس با استفاده از روش تحلس .گرفته است
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ارائه شده  یی جذابیت و انتخاب مقصدنها یشده و الگو ییها شناساؤلفهروابط م یساختار

    .است
 

 یافته های پژوهش

 یهااز سازه کیمربوط به هر  یرهایدقت متغ زانیم یریگاندازه یبخش برا نیدر ا     

 ،در ادامه . استفاده شده است یدییتا یعامل لیو انتخاب مقصد از تحل تیجذاب (عوامل)

 در مقصد انتخابو  تیجذاب هایمؤلفهاز  کیمربوط به هر  یدییتا یعامل لیتحل جینتا

برازش  یو سپس جهت بررس شودمی بررسی محور گردشگری رویکرد با کشور باز مناطق

 . شودیستفاده ممرتبه دوم ا یعامل لیتحل عوامل از کل

 گردشگر تیمولفه رضا یدییتا یعامل لیحلت .2

 یدارا 01/4لی معابا بارها  ارائه خدمات شاخص ،دهدینشان م 1همانطور که جدول

 .باشدیم ریتأث نیکمتر یدارا 33/4یبا بار عاملهای رفتاری واکنش و شاخص ریتاث نیشتریب

 

 

 

 
 

Chi-

squ

are= 

0/20.13, df=14, p-value= 0/12617, RMSEA=0/065 
 : خروجی لیزرل برای تحلیل عامل تأییدی رضایت گردشگر2شکل شماره 

 

 : بار عاملی و واریانس تبیین شده شاخص های رضایت گردشگر2جدول شماره

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی شاخص ها ردیف

 30/3 %13 03/4 وفاداری به مقصد 1

 11/3 %31 01/4 ارائه خدمات 2

 11/0 %44 33/4 ی رفتاریواکنش ها 3

 21/3 %13 01/4 احتمال بازگشت 4
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است،  44/1محاسبه شده  x2/df، مقدار 1با توجه به خروجی لیزرل در جدول      

است. میزان  431/4برابر  (RMSEA )همچنین جذر برآورد واریانس خطای تقریب

در مدل تحت باشد که  04/4نیز باید بیشتر از  CFI ،AGFI ،GFI و NFIهای شاخص

باشند که همه آنها بالاتر از میزان تعیین می 00/4، 00/4،  4/ 04،  01/4بررسی به ترتیب 

های این پژوهش با ساختار عاملی این مقیاس برازش نسبتا مناسبی شده است. بنابراین داده

 دارد.
 : شاخص های برازش رضایت گردشگر1جدول شماره 

 برآورد مشخصه

 44/1 (x2/df)درجه آزادی نسبت مجذور خی به 

 431/4 (RMSEA) جذر برآورد واریانس خطای تقریب

 01/4 (GFI) شاخص نکویی برازش

 04/4 (AGFI) شاخص تعدیل شده نکویی برازش

 00/4 (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 00/4 (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 

 تحلیل عاملی تأییدی مؤلفه شخصیت مقصد) برند( .1

مودار مفهومی آزمون تحلیل عاملی تأییدی مربوط به مؤلفه شخصیت مقصد) برند( در ن     

، ارائه شده است. همان طور که این جدول نشان می دهد، 3نتیجه آن در جدول  2شکل 

دارای بیشترین تأثیر و شاخص ویژگی های شخصیتی و  00/4شاخص تبلیغات با بار عاملی 

ای کمترین تأثیر می باشد. در این مؤلفه همه شاخص ها دار 00/4برندسازی با بار عاملی 

 دارای بار عاملی معنی داری بوده اند و در تحلیل وارد شده اند. 

 
Chi-square= 0/29.42, df=20, p-value= 0/07986, RMSEA=0/067 

 

 : خروجی لیزرل برای تحلیل عامل تأییدی شخصیت مقصد)برند(1شکل شماره 
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 املی واریانس تبیین شده شاخص های شخصیت مقصد) برند(: بار ع3جدول شماره 

 

 

 

 

 

است،  40/1محاسبه شده x2/df، مقدار 4با توجه به خروجی لیزرل در جدول      

است. میزان  430/4برابر  (RMSEA )ین جذر برآورد واریانس خطای تقریبهمچن

باشد که در مدل تحت  04/4نیز باید بیشتر از  CFI ،AGFI ،GFI و NFIهای شاخص

باشند که همه آنها بالاتر از میزان تعیین می 00/4، 00/4،  01/4،  03/4بررسی به ترتیب 

با ساختار عاملی این مقیاس برازش نسبتا مناسبی های این پژوهش شده است. بنابراین داده

 دارد. 
 شخصیت مقصد) برند(: شاخص های برازش 0جدول شماره 

 برآورد مشخصه

 40/1 (x2/df)نسبت مجذور خی به درجه آزادی 

 430/4 (RMSEA) جذر برآورد واریانس خطای تقریب

 03/4 (GFI) شاخص نکویی برازش

 01/4 (AGFI) شاخص تعدیل شده نکویی برازش

 00/4 (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 00/4 (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 

 تحلیل عاملی تاییدی مؤلفه های تصویر مقصد. 3

، نمودار مفهومی آن در 1نتیجه آزمون تحلیل عاملی تأییدی تصویر مقصد نیز در جدول     

گیری با بار هد، شاخص تصمیمدارائه شده است. همان طور که این جدول نشان می 3شکل 

دارای کمترین تأثیر  02/4دارای بیشترین تأثیر و شاخص انگیزش با بار عاملی  10/4عاملی 

 می باشد. 

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی شاخص ها ردیف

 43/3  %10 00/4 برندسازی 1

 42/3  %32 00/4 تبلیغات 2

ویژگیهای  3

 شخصیتی

00/4 10%  23/3 
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Chi-square= 0/28, df=1, p-value= 0/59356, RMSEA=0/000 

 : خروجی لیزرل برای تحلیل عامل تأییدی تصویر مقصد3شکل شماره 
 

 : بار عاملی واریانس تبیین شده شاخص های تصویر مقصد5جدول شماره 

 

 

 

 

 
 

محاسبه شده  x2/df، منعکس شده است، مقدار 1جدول با توجه به خروجی لیزرل در       

است.  444/4برابر (RMSEA )است، همچنین جذر برآورد واریانس خطای تقریب 21/4

باشد که در مدل  04/4نیز باید بیشتر از  CFI ،AGFI ،GFI و NFIهای میزان شاخص

های حاصل از این تحت بررسی به ترتیب بالاتر از میزان تعیین شده است. بنابراین، داده

 پژوهش با ساختار عاملی این مقیاس برازش نسبتا مناسبی دارد. 
 

 تصویر مقصد: شاخص های برازش 6جدول شماره 

 برآورد مشخصه

 21/4  (x2/df)نسبت مجذور خی به درجه آزادی 

  444/4 (RMSEA) جذر برآورد واریانس خطای تقریب

 1  (GFI) شاخص نکویی برازش

  00/4 (AGFI) شده نکویی برازششاخص تعدیل 

  1 (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 1  (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی شاخص ها ردیف

 14/3   %01  14/4  آگاهی 1

 03/1   %12  02/4  انگیزش 2

 03/1   %00  10/4  تصمیم گیری 3

 40/3  %00  11/4  تصویرسازی 4
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 تحلیل عاملی تأییدی مؤلفه بازاریابی مقصد. 0

و نمودار مفهومی آن  0نتیجه آزمون تحلیل عاملی تأییدی بازاریابی مقصد نیز در جدول     

گذاری دهد، شاخص سرمایهین جدول نشان میارائه شده است. همان طور که ا 4در شکل 

دارای  34/4ریزی با بار عاملی دارای بیشترین تأثیر و شاخص برنامه 10/4با بار عاملی 

 باشد. کمترین تأثیر می

 
Chi-square= 0/78, df=4, p-value= 0/94104, RMSEA=0/000 

 د: خروجی لیزرل برای تحلیل عامل تأییدی تصویر مقص0شکل شماره 

 

 : بار عاملی واریانس تبیین شده شاخص های  بازاریابی مقصد 2جدول شماره 
 

 

است،  101/4محاسبه  شده  x2/df، مقدار 1جی لیزرل در جدول با توجه به خرو     

است. میزان  444/4برابر  (RMSEA )همچنین جذر برآورد واریانس خطای تقریب

باشد که در مدل تحت  04/4نیز باید بیشتر از  CFI ،AGFI ،GFI و NFIهای شاخص

میزان تعیین شده است.  باشند که همه آنها بالاتر ازمی 1، 1،  00/4،  1بررسی به ترتیب 

های این پژوهش با ساختار عاملی این مقیاس برازش توان نتیجه گرفت که دادهبنابراین می

 بسیار خوبی دارد.  
 

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی شاخص ها ردیف

 33/0   %11  34/4  زیرساخت ها 1

 11/0   %10  41/4  برنامه ریزی 2

 00/1   %32  00/4  حمایت 3

 31/1  %03  10/4  سرمایه گذاری 4
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 شخصیت مقصد) برند(: شاخص های برازش 8جدول شماره 

 برآورد مشخصه

 101/4  (x2/df)نسبت مجذور خی به درجه آزادی 

  444/4 (RMSEA) یبجذر برآورد واریانس خطای تقر

 1  (GFI) شاخص نکویی برازش

  00/4 (AGFI) شاخص تعدیل شده نکویی برازش

  1 (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 1 (NFI) شاخص نرم شده برازندگی

 

 جذابیت و انتخاب مقصد مرتبه دوم یدییتا یعامل لیتحل. 0-21

 دوم درجه فاکتورهای شامل که دارد را هاییمدل تحلیل و تجزیه قابلیت لیزرل افزار نرم    

 که است پنهان عوامل شامل که است عاملی مدل از نوعی دوم مرتبه عاملی مدل. هستند

 سطح پنهان متغیر یک تأثیر تحت و شودمی گیریاندازه شده مشاهده متغیرهای توسط

 و جذابیت لمد پژوهش، این در  (.Seyed Abbaszadeh et al., 2012) گیردمی قرار بالاتر

. کند عمل ساختار این شاخص عنوان به تواندمی که است مؤلفه چهار شامل مقصد انتخاب

 اعتبار تأیید و گیریاندازه مدل بررسی برای دوم مرتبه عاملی تحلیل یک بنابراین،

 .شودمی انجام ورزشی گردشگری رویکرد از استفاده با مقصد انتخاب و جذابیت هایمولفه

 کردیو انتخاب مقصد با رو تیسازه جذاب یمرتبه دوم برا یعامل لیتحل مدل، 1 شکل

 .دهدیرا نشان م یورزش یگردشگر
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Chi-square= 475/29, df=338, p-value= 0/00000, RMSEA=0/062 

 

 : خروجی تحلیل عاملی مرتبه دوم برای سازه شناسایی عوامل جذابیت و انتخاب مقصد5شکل شماره 

 

 هایشاخص عاملی بارهای بودن مناسب دهندهنشان بالا شکل در شدهدادهاننش نتایج     

 رویکرد از استفاده با مقصد انتخاب و جذابیت عوامل بینیپیش در مؤلفه هر با مرتبط

 جذابیت شاخص عنوان به جزء هر عاملی بار تناسب این، بر علاوه. است ورزشی گردشگری

 بیو ضرا یعامل یبارها .شودمی داده نشان نیز تارساخ این بینیپیش در مقصد انتخاب و
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 یبار عامل نیشتریب ،داستیگونه که پ همان .شده است گزارش 0 مولفه ها در جدول نییتع

 . استتصویر مقصد آن مربوط به  نیو کمتر بارازیابی مقصد  مربوط به
 

 : بارهای عاملی مولفه های جذابیت و انتخاب مقصد9جدول شماره  

 

 

 

 

 
 

در دهد. می نشان را 1 شکل به مربوط گیریاندازه مدل برازش هایشاخص 14 جدول     

 دهند. ها میزان برازش عوامل موثر بر جذابیت و انتخاب مقصد را نشان میواقع، این شاخص
 

 : شاخص های برازش مدل تحلیل عاملی مرتبه دوم جذابیت و انتخاب مقصد 24جدول شماره 

 

 برآورد مشخصه

  41/1 (x2/df)نسبت مجذور خی به درجه آزادی 

 432/4  (RMSEA) جذر برآورد واریانس خطای تقریب

 04/4  (GFI) شاخص نکویی برازش

 01/4  (AGFI) شاخص تعدیل شده نکویی برازش

 00/4  (CFI) شاخص برازندگی تطبیقی

 02/4  (NFI) شاخص نرم شده برازندگی
 

 مقصد انتخاب و جذابیت بر مؤثر عوامل برازش هایشاخص که دهدمی نشان 14 جدول     

 بسیار برازش دهندهنشان کشور باز مناطق در ورزشی شگریگرد رویکرد از استفاده با

 .است شدهارائه مدل برای مناسب
 

 بحث و نتیجه گیری

هدف اصلی پژوهش حاضر مطالعه موضوع جذابیت و انتخاب مقصد به منظور شناسایی      

و تبیین عوامل موثر بر جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشی متناسب با 

 (T)مقدار تی R2 بار عاملی خص هاشا ردیف

 44/0    %11   04/4   رضایت گردشگر 1

 01/3  %12   02/4  شخصیت مقصد  2

 22/1    %21   43/4   تصویر مقصد 3

 21/0   %01   00/4   بازاریابی مقصد 4
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 و پیشینه مرور از پس هدف این تحقق جهتت و زمینه مناطق آزاد کشور بوده است. باف

 کمی استفاده گردید.  روش از هاداده گردآوری جهت، پژوهش نظری چارچوب تهیه

در  .است یالمللنیدر حال رشد در سطح ب یهابخش نیترعیاز سر یکی یامروزه گردشگر

در حال رشد است و  زیبلکه روز به روز ن ،استیدنصنعت  نیبزرگتر یواقع نه تنها گردشگر

 یرشد بخش خصوص یی،اشتغال زا ،درآمد یرا منبع اصل ایصنعت پو این از کشورها یاریبس

ورزش امروزه یکی از فرصت های گردشگری است و نقشی  . دانندیم هارساختیو توسعه ز

 . بل انکار استایفا می کند غیر قا کشورهاکه ورزش در صنعت و رونق اقتصادی 

های این پژوهش نشان دهنده آن است که جذابیت و انتخاب مقصد دارای چهار یافته     

مولفه اصلی و عمده است که عبارتند از: رضایت گردشگر، شخصیت مقصد)برند(، تصویر 

های آن ها در تحقیقات ها و شاخصمقصد، بازاریابی مقصد. هر چند برخی از این مولفه

 پیشینه از که شد تلاش پژوهشمورد شناسایی قرار گرفته بود و اصولاً در این پیشین نیز 

 به منحصر کاری جامع الگوی یک در آنها ترکیب ولی آید، عمل به استفاده حداکثر پژوهش

جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد  هایشاخص و هازیرمؤلفه از بسیاری همچنین.  است فرد

 ارزیابی به نسبت آنها طریق از و گردید شناسایی شپژوه این در گردشگری ورزشی

در مناطق آزاد کشور  جذابیت و انتخاب مقصد با رویکرد گردشگری ورزشیموجود  وضعیت

 قرار آزمون مورد نخبگان آماری جامعه در شده تدوین مفهومی مدل پایان، در .شد اقدام

 توجه که شود می شاهدهم لذا، .است بوده مدل مطلوب برازش از حاکی نتایج که گرفت

 که نحوی به است؛ مشهود شده ارائه مدل در جذابیت و انتخاب مقصد به نسبت چندجانبه

 احصا استقرایی روشی و جامع نگاهی با جذابیت و انتخاب مقصد با مرتبط و مختلف ابعاد

 اگر کل مدلی به ،جذابیت و انتخاب مقصد عناصر و اجزا مطالعه با ،مدل این در. است شده

 پژوهشگران تواندمی که است شده یافته دست جذابیت و انتخاب مقصد مفهوم شناخت در

 جامع هاییبرنامه تدوین جهت در را جذابیت و انتخاب مقصد  هایبرنامه اندرکاران دست و

 .نماید یاری مختلف ابعاد گرفتن نظر در با و

مقصد با رویکرد گردشگری  جذابیت و انتخاب زعم به که دهدمی نشان پژوهش نتایج     

 ازهای جذابیت و انتخاب مقصد شاخص از برخی وضعیتورزشی در مناطق آزاد کشور، 

با ابعاد تصویر مقصد  مرتبط هاشاخص این بیشتر. است برخوردار تریپایین مطلوبیت سطح
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 بالا راستای در بایست می شده، حاصل نتیجه به توجه باباشد. جذابیت و انتخاب مقصد می

 هایبرنامه نمودن تقویت طریق از جذابیت و انتخاب مقصد هایبرنامه کیفی سطح بردن

 مناطق آزاد کشور سطح در کنونی شرایط در که جدید هایبرنامه اجرای و طراحی و جاری

جذابیت و  های برنامه اثربخشی منظور به دیگر، طرف از .شود برداشته گام ندارد، وجود

  .گیرد قرار توجه مورد تأثیرگذار هایزمینه و شرایط که است نیاز انتخاب مقصد

 متعددی پژوهشی مطالعات پژوهش، این در شده مطرح هایپرسش بیشتر کاووش برای

 :از عبارتند پیشنهادها این از برخی .داد انجام توانمی

مناطق آزاد  همه برای عمومی الگوی یک که است شده سعی پژوهشدر این  .1

. با توجه به تنوع ماهیت مختلف مناطق آزاد کشور و به منظور کشور ارائه گردد

افزایش دقت نظر، مدل هایی ویژه برای شهرهای مختلف مناطق آزاد کشور بهینه 

 سازی شود.

 و هاسیاست گذاری تعیین مناطق آزاد کشور و گردشگری راهبردی سند تهیه   .2

 .جذب گردشگر برای برنامه ریزی اصلی خطوط

گردشگری ورزشی  بخش در دولت و خصوصی بخش توسط ه گذاریسرمای افزایش .3

 مناطق آزاد کشور. 

 با متناسب آن مناسب توزیع و اقامتگاهی مراکز کیفیت سطح افزایش و تأسیس .4

 های گردشگری. جاذبه پراکندگی
 

 منابع فارسی 
صد بر شخصیت مقصد (، تأثیر تصویر مق1300بهاری، جعفر؛ محمدی، سمیرا؛ بهاری، شهلا؛ بهاری، حامد. ) 

، فصلنامه جغرافیا و مطالعات محیطیو رضایت گردشگران) مورد مطالعه: گردشگران داخلی شهر تبریز(، 

 . 12-30سال نهم، شماره سی و شش، صص 

ریزی مقصد (. برنامه2423. )اطمه.، و تیلگوی بگجان، فحسن.، معینی نسب، معقوب.، حقی، یاریوشجهانی، د

ویکردی به تقویت وفاداری گردشگران به مقصد )مطالعه موردی: منطقه گردشگری ورزشی با ر

 .33-14(، 11)1 فصلنامه تحقیقات جغرافیای اقتصادی،شده نئور، اردبیل(. حفاظت

تحلیل جامع آمیخته بازاریابی گردشگری ورزشی در استان » (، 1300حسیبی، شهاب؛ شجاعی، وحید. )

 .30-11، صص 22، سال نهم، شماره دوم، پیاپییت و توسعه ورزشفصلنامه مدیرپی،  0گیلان با رویکرد 
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های پیش روی توسعه (. شناسایی چالش2423) حمیدرضا.، سیابانی، عفر.، سوادی، مهدی.حیدری، ج

(، 21)13، های معاصر در مدیریت ورزشیپژوهشوکارهای گردشگری ورزشی کارآفرینانه در ایران. کسب

111-120. 

(، بررسی پتانسیل جغرافیایی استان آذربایجان شرقی در 1304جپی شتربانی، فهیمه. )رسولی، سوسن؛ نارن

 .03-33، صص 11، شماره11، سال فصلنامه علمی پژوهشی فضای جغرافیاییجذب گردشگر ورزشی، 

» (، 1300زاهدی، محمد؛ اکبری، نعمت الله؛ عمادزاده، مصطفی؛ خوش اخلاق، رحمان؛ رنجبریان، بهرام) 

مؤلفه های مؤثر در تقاضا برای سفر به مقاصد گردشگری فرهنگی تاریخی ) نمونه پژوهی:  شناسایی

 .42-30، صص 4، توالی 1، شماره 3، دورهاقتصاد شهری، «اصفهان(

(، ارزش ویژه برند در مقاصد گردشگری ورزشی ایران از دیدگاه گردشگران 1302زیتونلی، عبدالحمید. )

 .    1-1رساله دکتری، دانشگاه پیام نور تهران، صص  ورزشی و ارائه الگوی تحلیلی،

(، برنامه ریزی راهبردی توسعه 1304زیتونلی، عبدالحمید؛ رضایی صوفی، مرتضی؛ قربانی، علیرضا. ) 

رویکردهای نوین در مدیریت ) مطالعه موردی: استان گلستان(،  SWOTگردشگری ورزشی با روش 
 .22-0، صص 0، شماره3دوره  ،ورزشی

نقش گردشگری ورزشی در توسعه شهری پایدا و تاثیر آن در شهر ، (1303خدارحیمی، لاله. ) ؛اوار، شیماسز

 .بهمن ماه 20و  23، اولین همایش ملی فرصت ها ومحدودیت های سرمایه گذاری در آستارا، «آستارا

 هایشاخص  وضعیت تبیین»(، 1304سیدعامری، میرحسن؛ صیادی، محمدامین؛ محمدی، میترا. ) 

، «غربی آذربایجان استان وگردشگری ورزش کارشناسان دیدگاه از ورزشی گردشگری بازاریابی

 21) 0شماره ،)پیاپی سیزده( پنجم ، سالحرکتی رفتار و ورزشی مدیریت در پژوهش دوفصلنامه

 . 141 -01پیاپی(، صص 

العه موردیگردشگران (، بررسی عوامل مؤثر در انتخاب مقصد گردشگری) مط1310شفیعیان، مهرناز. )

 ایتالیایی در ایران(، پایان نامه کارشناسی ارشد برنامه ریزی گردشگری ، دانشگاه تهران.

(، اندیشه های نو در فلسفه جغرافیا) جلد دوم(، فلسفه های محیطی و مکتب های 1311شکوئی، حسین)

 جغرافیایی، تهران: مؤسسه جغرافیایی و کارتوگرافی گیتاشناسی.

 صنعت اقتصادی توسعه جغرافیایی ابعاد (، تبیین1442اهره؛ رادفر، مجید؛ رشاد، معصومه. )شهرکی، ط

فصلنامه جغرافیا) برنامه چابهار( ،  منطقه آزاد :موردی مطالعه( مدل ارائه و ایران آزاد مناطق گردشگری
 .113-130، صص 13، شماره13، دوره ریزی منطقه ای

اجتماعی شهر و شخصیت  –رابطه شخصیت کالبدی » (، 1303) ضیایی، محمود؛ مهدیخانی، نیلوفر. 

پژوهشی برنامه ریزی  –گردشگر با انتخاب مقصد) مطالعه موردی: شهر شیراز و یزد(، نشریه علمی 
 .14-30، صص 1سال دوم، شماره توسعه کالبدی،
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با نقش میانجی  (، عوامل مؤثر بر رضایت کلی1303کروبی، مهدی؛ وفایی ، سید عباس؛ سیدی، پیمان. ) 

ارزش ویژه برند مقصد گردشگری مورد مطالعه: گردشگران بازدید کننده از کاخ گلستان در تهران؛ 

 .22-1، صص 1، شماره3، دوره فصلنامه گردشگری و توسعه

» (، 1303. ) یوسف ، داداش زاده ؛علی، دلال اوغلی  ؛یعقوب،  بدری آذرین ؛امیر ،قیامی راد ؛ملیحه ،گل زاده

های گردشگری ورزشی منطقه آزاد ارس و ارائه راهکارهای موثر بر رشد و توسعه آن بر اساس نمندیتوا

 . 233 -223، صص 41، شماره 14دوره  ،فضای جغرافیایی، « .SWOT مدل

(، بررسی عوامل مؤثر بر وفاداری به مقصد 1301محمدی، مصطفی؛ میرتقیان رودسری، سید محمد. ) 

، 3، دوره  فصلنامه علمی پژوهشی گردشگری شهریموردی : شهر رامسر، گردشگری شهری مطالعه 

 . 130-140، صص 1شماره

 (، مقدمه ای بر گردشگری شهر، چاپ اول، انتشارات پرهام نقش.1304موحد، علی. )

(، امکان سنجی توسعه 1311نجفی کانی، علی اکبر؛ مطیعی لنگرودی، سید حسن؛ نجفی، کبری. ) 

نشریه نمونه موردی شهرستان آمل،  SWOTق روستایی با استفاده از مدل تحلیلی اکوتوریسم در مناط
 .130-121، صص 10و  11، شماره 3، سالانجمن جغرافیای ایران
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